32. Chaos wokdt uchwaty krajobrazowej i brak egzekwowania jej postanowien

Uchwata krajobrazowa weszta w zycie 25.12.2019 roku. By wprowadzi¢ tad przestrzenny, najwiekszym
wyzwaniem byto ijest uporzadkowanie tablic iurzadzen reklamowych, ktére na przestrzeni lat
zaistniaty w naszym miescie. Zgodnie z przepisami, okres$lono termin dostosowania juz istniejacych
nosnikéw do zapisow uchwaty, z podziatem na trzy terminy. Pierwszy termin dostosowania minat
25.12.2020. Obowigzywat dla wszystkich nosnikéw informacji na ogrodzeniach oraz dla reklam na
obiektach iterenach zabytkowych (termin ten nie dotyczyt szyldéw, czyli informacji umieszczanych
W miejscu prowadzenia dziatalnosci). W zwigzku z tym w 2021 roku prowadzono intensywne dziatania,
ktére doprowadzity do likwidacji setek baneréw na pfotach oraz wielkoformatowych reklam
w Srédmiesciu.

Drugi termin dostosowania dotyczyt wszystkich szyldow i reklam z wyjatkiem nos$nikéw posiadajgcych
pozwolenie na budowe — dla tych przewidziano dtuzszy, trzeci termin dostosowania. Drugi termin
minat w dniu 25.12.2023. W zwigzku z tym od stycznia 2024 prowadzono dziatania dgzace do likwidacji
lub dostosowywania reklam do zapisow uchwaty. Zaczeta byé porzadkowana przestrzern wjazdu do
miasta od ul. Bielskiej oraz przy licznych skrzyzowaniach i rondach. Prace te zostaty zatrzymane po paru
miesigcach wskutek wyroku Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego z dnia 23.04.2024.

W skutek tego wyroku zostaty uniewaznione drugi i trzeci termin dostosowania do zapiséw uchwaty
istniejgcych tablici urzagdzen reklamowych. Od tego wyroku wniesiono skarge kasacyjng do Naczelnego
Sadu Administracyjnego, ktéra jeszcze nie zostata rozstrzygnieta. W obecnym sytuacji wskutek wyroku
Sadu wstrzymane zostaty dziatania zwigzane z egzekwowaniem dostosowania do zapiséw uchwaty
reklam iszyldéw, ktdre istniaty przed powstaniem uchwaty krajobrazowej. Natomiast wszystkie
nowopowstajgce szyldy i reklamy powinny by¢ z nig zgodne. Dla planowanych nowych nosnikéw
prowadzone sg na biezgco konsultacje dla projektowanych nowych nosnikéw. Podobnie, zgodne
zuchwatg muszg by¢ reklamy tymczasowe (okolicznosciowe iwyborcze). W zwigzku ztym
W przestrzeni pojawia sie znacznie mniej reklam — np. nie sg juz umieszczane bannery nad ulicami
w centrum miasta, co wczesniej byto powszechng praktykg. Obowigzywanie uchwaty broni przed
chaotycznym i niekontrolowanym powstawaniem duzej ilosci nowych reklam — nalezy zdawaé sobie
sprawe, ze reklam mogtoby by¢ o wiele wiecej, gdyby nie byto uchwaty.



