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Uwagi zlozyli:

Agencje reklamy - 4

Osoby prywatne — 10

Przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ i posiadajacy szyldy — 5
Przedsiebiorca — branza projektowa - 1

Spétdzielnia mieszkaniowa — 1

Radna Rady Miejskiej— 1

spotki posiadajace szyldy i reklamy w Cieszynie - 2

jednostka budzetowa — 1

jednostka
budzetowa

KTO SKtADAt UWAGI?

Agencje reklamy

spotki posiadajgce
szyldy i reklamy w
Cieszynie

Radna Rady
Miejskiej

Spétdzielnia
mieszkaniowa

Przedsigbiorca —
branza projektowa

Przedsiebiorcy
prowadzgcy
dziatalnosé i

posiadajgcy szyldy

Osoby prywatne
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Rozstrzygniecie uwag:

liczba uwag: suma 89

uwagi rozstrzygniete negatywnie - 22

uwagi rozstrzygniete pozytywnie - 12

uwagi rozstrzygniete czesciowo pozytywnie - 8
wyjasnienia - 41

gtosy wsparcia — 6

(w tym 8 uwag wskazywato na koniecznosc stworzenia jednostki wspierajacej realizacje uchwaty)

ROZSTRZYGNIECIE UWAG

uwagi rozstrzygniete
negatywnie -

uwagi rozstrzygniete
pozytywnie -

uwagi rozstrzygniete
czesSciowo
pozytywnie

wyjasnienia -
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Nume | Miejsce w Tres¢ uwagi/ stanowisko Burmistrza Cieszyna do uwagi
r dokumencie,
uwagi | do ktérego
odnosi sie
uwaga
1. Agencja reklamy 1
Jestem wiascicielem Agencji Reklamy, nie mam duzo nosnikow w
Cieszynie, ale mam zarejestrowang firme w Cieszynie, przez to ptace
duzy podatek do miasta.
Niestety jestem nieobecny teraz w miescie, ale chciatbym sie dowiedzieé,
czy moje nosniki z zatacznika bedg komus przeszkadzaé? To sg nowe
eleganckie tablice, wybudowane pod firmy cieszynskie, m.in. [...].
Uwaga ogodlna . . . . , .
w zakresie Rozumiem, ze 'na starowcg relkI?my‘p?v.vmny by¢ og.ranlc‘zon.e,'ale czemu
11 reklam na drogach dojazdowych i w srédmiesciu? Proponuje najwyzej

wolnostojacyc
h

usystematyzowac ich wielkos¢ do tablic EURO czyli 5,04 x 2,38 lub
zblizonych i do odlegtosci 20-30 m.

Prosze przemysle¢ mojg propozycje, wiem, ze do Paristwa wybierajg sie
Panowie z [...]. Szkoda likwidowac rynek reklam catkowicie, nawet w
Krakowie reklamy sg poza Starym Miastem.

Rozstrzygniecie:
Projekt uchwaty nie wprowadza ogdlnego zakazu reklam. Wspomniany format jest réwniez
przewidziany jako format duzy. Propozycja zmniejszenia odlegtosci wzajemnych miedzy takimi
reklamami z obecnie proponowanych 40m do 20 czy nawet 30 m nie pozwolitoby unikngé
negatywnego zjawiska przegeszczenia, wynikajgcego z sytuowania reklam zbyt blisko siebie.
Promowany przez Izbe Gospodarczg Reklamy Zewnetrznej dystans miedzy reklamami wielkosci 12
m? wynosi 100 m w strefie niezabudowanej i 25m w strefie zabudowanej, jednak miasta
podchodza do tematu duzo drastyczniej: np. Warszawa 150 lub 200 m, Gdarsk 70 m —z
uwzglednieniem innych rozwigzan szczegdtowych.

Widaé zatem jasno, ze proponowana odlegtosé¢ w Cieszynie, uwzgledniajgca lokalne
uwarunkowania urbanistyczne (szczegdlnie wysokos¢ zabudowy oraz gestosé) jest dosé liberalna.

1-2

Uwaga ogodlna
w zakresie
reklam
wolnostojacyc
h

Jestem wiascicielem Agencji Reklamy zarejestrowanej w Cieszynie,
posiadam tablice na ul.

[...], s to tablice wykonane wg najlepszych

standarddéw wielko$¢ EURO 5,04 x 2,38 m kazda. Konstrukcje sg
pomalowane dobrymi farbami, zero rdzy. tadne ramki. Sg to konstrukcje
obcigzone prosto utozonymi kraweznikami. Przez to, ze nie sg to
konstrukcje wkopane nie potrzeba byto pozwolenia na budowe.
Wysokosc¢ 2,2 m tablicy od ziemi, dzieki temu nie pogarszajg widocznosci
przy wyjezdzie z bocznej ulicy. Krzaki w tym miejscu zostaty wyciete kilka
tygodni przed moim kontaktem z wtascicielem dziatki w sprawie budowy
tablic. Odlegtos¢ od jezdni jest zachowana. Reklamujg sie na nich firmy z
Cieszyna m.in. [...] oraz [...]. Poniewaz co miesigc ptace duze podatki do
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Urzedu Skarbowego w Cieszynie prosze o rozpatrzenie pozytywnie moich
uwag:

— przepisy na tablice poza staréwkg powinny by¢ mniej restrykcyjne,
odlegtosé od skrzyzowaniu tablic 40 m jest przesadzona.

— przepisy powinny dotyczy¢ tylko gtéwnych skrzyzowan, a nie kazdego.
Mam nadzieje, ze moje reklamy jednak bede mogty pozostaé, sg dobrym
sposobem na dotarcie do klientéw przez firmy z Cieszyna.

Rozstrzygniecie:

Czesciowo pozytywne.

W projekcie uchwaty brano pod uwage wiele skrzyzowan w Cieszynie. Majg one rézne
charakterystyki i wielkosci, stad wprowadzono wartosé 40 m, ktéra znaczgco ogranicza sytuowanie
reklam przy skrzyzowaniach. Poniewaz to zagadnienie pojawito sie w konsultacjach wielokrotnie,
oceniane jako zbyt restrykcyjne, zdecydowano sie zmniejszy¢ wartos¢ do 30m, co jest
kompromisowym rozwigzaniem.

1-3 — dostosowanie reklam do nowych przepiséw jest za krétka — 1 rok.
Umowa na reklamy czesto sg zawierane na 2-3 lata.

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

Okresy dostosowania zostaty gruntownie zmodyfikowane, biorgc pod uwage argumenty ztozone w
toku konsultacji.

Obecnie projekt zaktada:

4 lata jako podstawowy okres dostosowania z nastepujgcymi wyjatkami:

1 rok dla szyldow i reklam na ogrodzeniach oraz reklam sytuowanych na terenie historycznego
uktadu urbanistycznego Cieszyna lub na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie zabytki, ujete w
Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub w rejestrze zabytkéw nieruchomych

10 lat dla szyldow posiadajgcych pozwolenie na budowe

20 lat dla szyldéw posiadajgcych pozwolenie na budowe formatu dominujgcego

2. Osoba prywatna 1

2 §12 pkt 3 litd | w punkcie dotyczacej zakazu umieszczania reklam na murach
oporowych, par 12 pkt 3 ust. d, proponuje w miejsce pojecia muru
oporowego wprowadzi¢ : konstrukcje oporowe ( mury, Sciany oporowe,
Scianki szczelne itp)

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

Poszerzenie zakazu obejmie szerzej zakres elementdw, na ktérych nie powinno sie umieszczac
reklam.

3. Przedsiebiorca prowadzacy dziatalnos¢ i posiadajacy szyldy 1
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Zapytanie o
kontenta
sytuacje
przestrzenng

Na naszej nieruchomosci [...] znajdujg sie szyldy zaprojektowane jako
spodjna kompozycja plastyczna, ktéra dobrze wpisuje sie w architekture
miejsca. Mimo tego nie wszystkie zapisy uchwaty upowazniajg nas do
zachowania stanu istniejgcego. Prosimy o uwzglednienie naszego
projektu i zmiane zapiséw.

Rozstrzygniecie:
Pozytywne.

Dokument bedzie przewidywat mozliwos$¢ umieszczania szylddw wolnostojgcych blizej budynku od
strony elewacji bez okien oraz mozliwo$¢ umieszczania wiekszych szylddw na ogrodzeniu w formie

metaloplastyki.

4. Osoba prywatna 2

4 Opinia ogdlna

Ciesze sie bardzo, ze takie dziatania zostaty podjete i mam nadzieje, ze
bedg skutecznie wdrozone, z dobrym skutkiem dla naszego otoczenia.
Jestem zwolennikiem radykalnych rozwigzan, jesli chodzi o likwidacje
wszelkiego typu wielkoptaszczyznowych reklam, banerdw, billboardéw,
itp. Uwazam, ze jest to zasmiecanie krajobrazu i w dobie Internetu rzecz
najzupetniej zbedna.

Wspieram Was w tych dziataniach i wyrazam swoje uznanie dla tego co
robicie.

Mam nadzieje, ze kolejnym krokiem bedzie odrestaurowanie catej
cieszynskiej starowki, dzieki czemu nasze miasto stanie sie interesujgcym
punktem na mapie turystow zainteresowanych odwiedzaniem pieknych
miasteczek z tzw. klimatem.

Rozstrzygniecie:

Dziekujemy za gtos wsparcia — jest to istotne poparcie dla proponowanych zmian.

5. Osoba prywatna 3
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5 Uwaga poza Ostatnio sporo zamieszania wéréd mieszkarncow wprowadzita informacja
zakresem o budowie masztu sieci telekomunikacyjnej w poblizu lodowiska - ma
uchwaty ona by¢ wysoka i widoczna z ulicy Gtebokiej, jak réwniez ma gérowad
nad wzgdrzem zamkowym. Czy w Projekcie Uchwaty Krajobrazowej
znajduje sie jakakolwiek regulacja tego typu instalacji? Biorgc pod
uwage, ze jednym z zatozen tej uchwaty ma by¢ "ochrona waloréw
krajobrazowych i ksztattowanie lgdu przestrzennego catego Cieszyna" to
chyba wypadatoby, zeby tego typu sytuacje réwniez regulowata -
szczegblnie w zabytkowej czesci Cieszyna.

Ja takiej regulacji sie nie doszukatem... Prosze o komentarz w tej
sprawie.

Rozstrzygniecie:

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, na podstawie ktdrej tworzona jest
uchwata nie pozwala na regulowanie takich elementéw. Zatozenia Ustawy Krajobrazowej zawieraty
idee mozliwosci regulowania takich wysokich elementéw infrastruktury, jednak w toku prac
legislacyjnych zostaty one wykreslone.

6. Osoba prywatna 4

6-1 Na wstepie chciatbym podziekowac¢ pomystodawcy i osobom, ktdre chca
zmienic¢ na lepsze Cieszyn.

Jestem mieszkaricem Cieszyna, ktdry bardzo by chciat aby krajobraz
miasta, zwtaszcza centrum byt porownywalny z prawdziwym
europejskim miastem. Nie prowadze zadnej dziatalnosci gospodarczej i
stoje po stronie mieszkancéw a nie biznesu.

1.1. Uchwata nie jest spdjna. Definicje na poczatku nie wspodtgrajg z
dalszym tekstem.

Rozstrzygniecie:
Nie stwierdzamy takiej sytuacji. W obliczu braku przyktadu trudno sie odnies¢ do uwagi
precyzyjnie;j.

6-2 1.2. Uchwata na poczatku nie okresla czego dotyczy.

Rozstrzygniecie:
Zaréwno w tytule jak i podstawie prawnej znajdujg sie takie zapisy.

6-3 1.3. Brak procedury wprowadzenia — od kiedy, czas przejsciowy.

Rozstrzygniecie:
Okres dostosowania i wejscia w zycie znajduje sie odpowiednio w §21 zatgcznika i §4 czesci
podstawowej uchwaty.

6-4 1.4. Brak podanej instytucji odpowiedzialnej za weryfikacje zgodnosci z
uchwata.

Rozstrzygniecie:
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Odpowiedzialnym za realizacje pozostaje Burmistrz Miasta, z mocy ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata nie moze powtarzac takich zapiséw.

6-5 1.5. Brak procedury karania i odwotywania od kary za niezgodnosci z
uchwata.

Rozstrzygniecie:
Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym przewiduje procedure w art. 37d.

6-6 1.6. Brak jasnego okreslenia zasad dla reklam audiowizualnych — najlepiej
brak mozliwosci stosowania w obszarze zabytkowym i mocno
ograniczone poza nim.

Rozstrzygniecie:
Dopuszcza sie jedynie wyswietlacze na cennikach stacji benzynowych, zgodnie z §10 pkt 5.

6-7 1.7. Brak spisu zatacznikdow ze schematami i zasadami rozmieszczania
tablic i innych elementéw. Brak powotania sie na zasady dobrych praktyk
— minimalizacja tablic i szyldow, naturalne materiaty, itd.

Rozstrzygniecie:
Nie przewidziano w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym mozliwosci
dodawania zatagcznikéw o ktérych traktuje uwaga.

6-8 1.8. Brak warunkdw dla stosowania oswietlenia i podswietlenia tablic i
szyldow.

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

Zagadnienie oswietlenia byto mocno dyskutowane podczas przygotowywania dokumentu i nie
zdecydowano sie wprowadzac¢ regulacji, jednak sformutowanie (idgc tokiem myslenia uwagi) w
formie warunku, pozwolito znalez¢ wtasciwe rozwigzanie.

6-9 1.9. Brak jasnego zakazu stosowania drukowanych, oczkowanych
banerdw.

Rozstrzygniecie:

Projekt uchwaty nie przewiduje wyrézniania typow reklam wedtug nazewnictwa potocznego, stad
brak zapisu o ktorym mowa. Jednak biorgc pod uwage wszystkie inne postanowienia uchwaty, tzw.
Banery, siatki i winyle bedg mogty wystepowac jedynie rozpiete na ramie, wiec negatywne
zjawiska, zwigzane z ich obecnym wystepowaniem nie bedg juz tak ucigzliwe.

6-10 1.10. Wymagania co do ogrodzen bardzo wysokie, czy wszystkie
istniejgce ogrodzenia, nawet te zabytkowe trzeba przerabiac?

Rozstrzygniecie:
§21 przewiduje zwolnienie z obowigzku dostosowania dla istniejgcych ogrodzen.

6-11 1.11. Czy uchwata uzyskata opinie/uzgodnienie Konserwatora
Zabytkow?

Rozstrzygniecie:
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Jest to etap nastepujacy po obecnych konsultacjach, zatem Wojewddzki Konserwator Zabytkéw
bedzie jeszcze niniejszy projekt uzgadniat.

6-12 ‘ ‘ 2.1. Brak zdefiniowania pojecia ,Uchwata Krajobrazowa”;

Rozstrzygniecie:

Jest to okreslone w §1 Uchwaty (czesci podstawowej, nie zatgcznika merytorycznego). Przyjeto to
okreslenie w celu utatwienia komunikacji i unikniecia koniecznosci powtarzania dtugiej

i skomplikowanej nazwy ustawowe;j.

6-13 2.2. Definicja elewacji — czy elewacja nie jest widoczna potaé dachu?
Tam mozna dawaé dowolne reklamy?; nalezy dodaé, ze budynek moze
mie¢ kilka widocznych elewacji;

Rozstrzygniecie:

Elewacja zostata zdefiniowana w §1 ust. 1 pkt 1. Wynika z niej, ze widoczna pota¢ dachu nie jest jej
elementem. W zwigzku z tym, w planowanych zapisach, nie przewiduje sie mozliwosci sytuowania
reklam na dachu. Uchwata nie odnosi sie do liczby elewacji w budynku jest tak skonstruowana, ze

uwzglednia fakt istnienia kilku elewacji dla budynku.

6-14 2.3. Brak definicji tablicy reklamowej i w niej powinien by¢ podany
podziat na formaty;

2.4. Brak definicji szyldu.

2.5. Brak definicji ogrodzenia.

2.12. Par. 4 —czy szyld to to samo co tablica reklamowa?

Rozstrzygniecie:
Definicje te sg zawarte w broszurze informacyjnej, poniewaz zostaty zdefiniowane w ustawie o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym i nie mozna tych definicji powtarza¢ w uchwale.

6-15 2.6. Brak ograniczenia wielkosci dla formatu dominujgcego — moze
by¢ na cata elewacje.

Rozstrzygniecie:

Format dominujgcy nie ma ograniczenia, co sugeruje sama definicja tego pojecia. Po rozpatrzeniu
wszystkich uwag przewiduje sie dopuszczenie formatu dominujgcego na elewacji tylko w formie
azurowe;j.

6-16 2.7. W definicjach formatéw powinien znalez¢ sie minimalny i
maksymalny wymiar wysokosci i szerokosci np. wysokos¢ 3,9 m dla
formatu stojgcego powoduje, ze bedzie mozna dac kilka reklam o
wysokosci 3,9m i szerokosci 77cm;

Rozstrzygniecie:
Postanowienia dotyczace dopuszczalnych gabarytéw znajdujg sie w postanowieniach
szczegotowych. Odlegtosci miedzy szyldami i reklamami sg réwniez okreslone w uchwale.

6-17 ‘ ‘ 2.8. Po co definicja formatu dominujgcego?

Rozstrzygniecie:

Format dominujgcy zostat wprowadzony celem uwzglednienia czasu dostosowania, w ktérym
format ten maégtby pozosta¢. W tym okresie wywotane jego istnieniem relacje przestrzenne
musiaty by¢ uwzglednione.

6-18 2.9. Par. 2 ust.1 — w 21 wieku tolerancja +/-5 % jest zbyt duza —
proponuje sie +/-2%.

Rozstrzygniecie:
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Mniejsza tolerancja uwzglednia jedynie btgd pomiaru przyrzgdéw mierniczych, ale pomija bfad
ludzki. Wartos¢ uwzglednia skrajny ekstremalny warunek, tj. reklame sytuowang w duzej
odlegtosci od przyrzadu mierniczego. 5% uwzglednia oba te btedy zaokraglajgc w gore.

6-19 2.10. Par. 2 ust.2 — odlegtosci nie powinny by¢ liczone od elementéw
konstrukcyjnych tylko od jakiegokolwiek elementu tablic.

Rozstrzygniecie:
Pozytywne.
Projekt dokumentu ulegnie stosownej korekcie.

6-20 2.11. Par. 4 —bardzo duza dopuszczona ilo$¢ szyldéw — dlaczego kazdy
podmiot moze umiescic¢ az trzy szyldy w poziomie parteru — jeden
wystarczy;

Rozstrzygniecie:

Zagadnienie to byto szeroko dyskutowane na spotkaniach i warsztatach. W zwigzku z pytaniem o
definicje szyldu w uwadze 6-14, mozna zatozy¢, ze niniejsze pytanie wynika z braku znajomosci tej
definicji. Szyldem jest bowiem kazda informacja o prowadzonej dziatalnosci, prowadzona na
nieruchomosci, na ktdrej jest ona prowadzona. Czyli nie tylko gtéwny napis nad wejsciem, ale tez
np. semafor, czy niewielka nalepka na drzwiach.

6-21 2.13. Par.5-co to jest pas szyldowy?

Rozstrzygniecie:
Definicja zostata sformutowana w §1 ust. 1 pkt 13.

6-22 ‘ 2.14. Brak wymagania dla materiatow i kolorystyki szyldow.

Rozstrzygniecie:

Zgodnie z ustawg o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym dla szyldéw mozna okreslac¢
tylko zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe. Materiaty budowlane i kolorystyka
(standard jakoSciowy) mozna okreslac¢ jedynie dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nie
bedacych szyldami.

6-23 2.15. Par.20.3 — nalezy podac¢ doktadniejsze okreslenie koloréw — np.
poprzez RAL

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Takie rozwigzanie jest dopuszczalne, jednak nie pozostawia zadnej mozliwosci twérczej dla
rozwigzan indywidualnych.

6-24 2.16. Par.21 — okresy dostosowania sg za dtugie, proponuje sie
odpowiednio: 6 miesiecy, 12 miesiecy, 36 miesiecy.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Zgodnie z ustawg o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym dopuszczalny minimalny okres
dostosowania to 12 miesiecy.

6-25 2.17. Par.22 —dlaczego ogrodzen i elementdw matej architektury nie
trzeba dostosowywac? Zostanie taki batagan jaki jest.

Rozstrzygniecie:
Analiza krajobrazowa wykazata niewielki poziom chaosu przestrzennego w tym zakresie,
w poréwnaniu do tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych.
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6-26 2.18. Par. 23.1 p.2) Istnieje ryzyko, ze czytajgcy Projekt Uchwaty
szybko zamontujg tablice reklamowe przy drzewach i nie bedg musieli
ich przesuwacd.

Rozstrzygniecie:

Celem zapisu jest unikniecie sytuacji przenoszenia tablic reklamowych w nowe miejsca i wycinanie
drzew dla lepszej widocznosci — w takim przypadku lepiej zachowac zielen i tablice reklamowa
sytuowana gorze;j.

7. Osoba prywatna 5

7 Uwaga ogdlna | Nowy projekt uchwaty krajobrazowej to wspaniata inicjatywa. Nadmiar
dot. szyldéw pstrokatych szyldéw i reklam wszedzie wokoét juz od dawna przyttacza i
oszpeca krajobraz. Zmniejszenie ilosci i uporzgdkowanie szyldow to
podstawa.

Moim zdaniem warto by byto ograniczy¢ takze ilo$¢ koloréw
dopuszczalnych w grafice szyldédw. W jaki sposéb to zrobi¢, to kwestia
dyskusyjna. Mozna by ograniczy¢ kolorystyke do na przyktad barw
neutralnych czerni i bieli, granatu, ciemnej zieleni i zgaszonej z6tci albo
zakazaé stosowania jaskrawych koloréw typu krzyczgca z6t¢ w potaczeniu
z czerwienig. Nie wiem, czy to mozliwe do wprowadzenia, ale na pewno
wptynetoby na harmonijnos¢ naszego otoczenia.

Rozstrzygniecie:

Dziekujemy za gtos wsparcia — jest to istotne poparcie dla proponowanych zmian.

Zgodnie z ustawq o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym dla szyldéw mozna okreslaé
tylko zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe. Materiaty budowlane i kolorystyka
(standard jako$ciowy) mozna okreslac¢ jedynie dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nie
bedacych szyldami.

8. Przedsiebiorca — branza projektowa

8 Uwaga ogodlna | Niezmiernie ciesze sie ze Miasto Cieszyn wprowadza wysokie europejskie
zwigzana z standardy dotyczace przestrzeni miejskiej.
realizacjg
uchwaty Jedyna moja uwaga, na przyktadzie starowki Krakowa, dotyczy stuzb

kontrolujacych stanu rzeczy po wprowadzeniu uchwaty.
Niestety Krakow nie przeznaczyt na ten cel dodatkowych srodkdow ani
pracownikéw - obcigzajgc dodatkowo straz miejska.

Uwazam ze warto na tym etapie zastanowic sie kto bedzie pilnowat
nowego porzadku, jaka ilos¢ osdb? Jakie kary bedg przywidziane za nie
przestrzeganie uchwaty oraz czy pracownicy urzedu lub straz miejska
bedzie mogta demontowac nielegalne banery czy reklamy, ktére pojawia
sie z niewiedzy lub ignorancji mieszkanicow.

Rozstrzygniecie:

Dziekujemy za gtos wsparcia — jest to istotne poparcie dla proponowanych zmian.

Uchwata nie moze zawieraé¢ postanowien realizacyjnych, tym niemniej pomyst bedzie rozwazany
na etapie przygotowania realizacji uchwaty.

9. Spoétdzielnia mieszkaniowa
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9-1 §12 ust. 1 pkt | Zarzad Spoétdzielni Mieszkaniowej [...] uczestniczgc w warsztatach

3lit. g otwartych dotyczacych odczytywania zapisdw uchwaty w dniu 09 maja
(czwartek) posiadt wiedze o Projekcie Uchwaty Krajobrazowej dla Miasta
Cieszyna. Zaniepokoita nas informacja o catkowitym zakazie wystawiania
reklam na elewacjach budynkéw, przede wszystkim budynkéw wysokich
(dla nas istotne sg budynki wysokie przy wjezdzie do Miasta od strony
ulicy [...]). Spotdzielnia Mieszkaniowa [...] pozyskuje znaczne srodki
finansowe z tych reklam. Ewentualne wprowadzenie Uchwaty
Krajobrazowej przedstawionej w formie z dnia 09 maja 2019 roku
spowoduje podjecie niepopularnej decyzji przez Zarzad Spétdzielni o
podwyzszeniu stawki na fundusz remontowy i eksploatacyjny w wielkosci
utraconych przychodéw (a sg to znaczne srodki finansowe).

Doceniajac prowadzone obecnie konsultacje spoteczne, ktére nie sg
»,Wymagane prawem” a takze ufajgc stanowisku Pani Burmistrz Gabrieli
Staszkiewicz, ktéra wyraza chec... ,woli wspdtpracy przy tworzeniu
dokumentu, ktéry ma stuzyé mieszkaricom, przedsiebiorcom i gosciom
Cieszyna” zwracamy sie o uwzglednienie naszych uwag, tj: o mozliwos¢
dalszego wystawiania reklam na Scianach elewacyjnych interesujgcych
nas budynkéw.

By¢ moze istnieje inny pomyst, lub doprecyzowanie zapisow, ktére nie
pozbawiatyby Spétdzielni ,,Osiedle Piastowskie” przychodéw
wynikajgcych z jej naturalnego potozenia.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Wprowadzenie wyjatku, dopuszczajgcego reklamy na wysokich budynkach mieszkalnych bytoby
dopuszczeniem niepoprawiajgcym tadu przestrzennego oraz niesprawiedliwym rozrdznieniem
miedzy mieszkaricami réznych budynkéw wielorodzinnych. Ponadto dopuszczenie reklamy ze
wzgledu na wielkos¢ budynku oznaczatoby tworzenie zasady — wieksza reklama na wiekszym
budynku nie jest szkodliwa przestrzennie a mata na matym juz tak — co stoi w sprzecznosci z logika.
Zmieniono jednak postanowienia dot. terminu dostosowania i zostat on wydtuzony do 4 lat dla
tego rodzaju reklamy.

9-2 Zestaw W zwigzku z tym proponujemy :
rozwigzan dla | W paragrafie 1 ustep 1) punkt 1) doda¢ podpunkt e) Sciang szczytowg
reklamy na jest $ciana bez okien w budynkach wielorodzinnych.
budynkach W paragrafie 1 ustep 1) doda¢ punkt 6a) formacie szczytowym — nalezy

przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktérym zajmuje ono nie wiecej niz 95%
powierzchni Sciany szczytowe;.

W paragrafie 12 ustep 3 dodac¢ punkt 8) tekstylia — dla $cian szczytowych.
W paragrafie 15 doda¢ punkt 3) na $cianach szczytowych w formacie
szczytowym.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Proponowane rozwigzanie powiekszytoby jeszcze istniejgce obecnie reklamy.

Zmieniono jednak postanowienia dot. terminu dostosowania i zostat on wydtuzony do 4 lat dla
tego rodzaju reklamy.

10. Radna Rady Miejskiej
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10-1 W dniu 09.05.2019 r. uczestniczytam w warsztatach dotyczacych
odczytywania zapiséw uchwaty. W warsztatach braty udziat rowniez min.
wtadze Spétdzielni Mieszkaniowej [...]. Przedstawiciele osiedla wyrazili
swoje obawy, zwigzane z zupetnym zakazem umieszczania reklam na
wszystkich budynkach w Cieszynie. Jak ttumaczyli, zarobek z reklam
umieszczonych na wiezowcach osiedlowych stanowi na tyle spory
przychdd dla spétdzielni, ze od kilku lat nie byto koniecznosci
podnoszenia czynszu. Mieszkaricami blokdw sg w znacznej mierze
samotni emeryci, dla ktorych brak tych podwyzek jest waznym
elementem ratowania skromnego budzetu. Opinie w tej sprawie wtadze
spotdzielni zamierzajg wystac jako uwage do projektu uchwaty.
Jakkolwiek rozumiem obawy zwigzane z utratg waznego dochodu
zaréwno tej spotdzielni, jak i innych podmiotéw gospodarczych oraz
domostw prywatnych, czerpigcych zyski z reklam, to jednakowoz
uwazam, ze catkowity brak reklam w tej formie jest stusznym i waznym
elementem uchwaty krajobrazowej. Jezeli uchwata w swoim ostatecznym
ksztatcie umozliwiataby jednak umieszczanie reklam na budynkach, to
proponuje, aby byto to dopuszczalne tylko i wytgcznie pod nastepujgcymi
warunkami:

1. Wytacznie na budynkach zlokalizowanych poza terenem uznanym w |
etapie konsultacji za najcenniejszy i wymagajacy najpetniejszej ochrony.
2. Zakaz umieszczania reklam na budynkach znajdujgcych sie w obszarze
wpisanym do rejestru zabytkéw oraz na budynkach zabytkowych.

3. Mozliwos¢ umieszczania reklam wytgcznie na elewacji pozbawionej
okien, zdobien, na powierzchniach jednolitych i gtadkich.

4. Wytgcznie na jednej elewacji danego budynku.

5. Nie przekraczajgc 1/4 powierzchni elewacji.

Rozstrzygniecie:

Czesciowo pozytywne.

W zakresie stow ,brak reklam w tej formie jest stusznym i waznym elementem uchwaty
krajobrazowej” wystepuje zgodnos¢ z celami ustawy i zakaz reklam na budynkach pozostanie
utrzymany.

Zmieniono jednak postanowienia dot. terminu dostosowania i zostat on wydtuzony do 4 lat dla
tego rodzaju reklamy.

10-2 Proponuje rowniez, aby jednym z dopuszczalnych nosnikéw reklam byty
citylighty na wiatach przystankowych. Wiaty przystankowe
przystosowane do wyswietlania takich reklam mogtyby by¢
sponsorowane przez prywatne firmy, pod warunkiem np. zapewnienia
im wyfacznosci na umieszczanie reklam przez okreslong ilos$é czasu -
moze w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego?

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Obecne zapisy dopuszczajg wprowadzenia tzw. citylightéw na wiatach przystankowych. Nie
dopuszcza sie jednak ich w formie wyswietlacza, ze wzgledu na ich sytuowania bezposrednio w
pasie drogowym co wptywatoby znaczgco na zachowania kierowcow i rozpraszato ich podczas
jazdy.

10-3 Dodatkowo, prosze o zorganizowanie konsultacji dla przedsiebiorcow w
pierwszych miesigcach obowigzywania uchwaty.
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Rozstrzygniecie:
Uchwata nie moze zawieraé¢ postanowien realizacyjnych, tym niemniej pomyst bedzie rozwazany
na etapie przygotowania realizacji uchwaty.

11. Przedsiebiorca prowadzacy dziatalnos¢ i posiadajacy szyldy 2

11-1 1. Kamienica na ulicy [...] posiada bardzo wysoki parter. Dopuszczenie
szyldu prostopadtego do elewacji jedynie w pasie szyldowym ( § 5.2 pkt
2) spowoduje iz w przypadku naszej lokalizacji umieszczenie semafora
bedzie nieefektywne -zbyt wysokie. Wnioskuje o mozliwos¢ usytuowania
szyldéw prostopadtych réwniez poza pasem szyldowym.

§5 ust. 2 pkt 2

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

W projekcie uchwaty zostanie przewidziana mozliwosé sytuowania szyldéw prostopadtych réwniez
poza pasem szyldowym

11-2 Zapytanie o 2. Posiadamy szyld naklejony w gérnym, wydzielonym polu witryny.
kontenta Whnosimy prosbe, by szyld ten w formie naklejki mégt byé wykonany w
sytuacje catosci nie w formie azurowej. Daje to wieksze mozliwosci graficzne.
przestrzenng

Rozstrzygniecie:
CzesSciowo pozytywne.

Zagadnienie naklejek byto istotnym elementem dla przedsiebiorcéw, ktérzy wzieli udziat w
konsultacjach. Dopuszczono forme inng niz azurowa do 30% zastoniecia witryny oraz 50%

zastoniecia w przypadku uzycia formy azurowej, przy czym na zabytkach dopuszcza sie 30%
zastoniecia w formie azurowe;..

11-3 Zapytanie o 3. Wnosimy o mozliwos¢ umieszczenia szyldéw na drzwiach oraz na
kontentg Swietlu drzwi. W przypadku naszego lokalu drzwi stanowig odrebny
sytuacje element i nie sg czescig witryny . W projekcie uchwaty brak okreslenia

przestrzenng | czy w takim przypadku szyld jest dopuszczony.

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

Definicja witryny przewidzi sytuacje, w ktorej drzwi do lokalu nie sg przeszklone. Ponadto
doprecyzowano zapis par. 5 ust. 2 pkt 5

12. osoba prywatna 6

12 Ciesze sie, ze moge dotozy¢ symboliczng cegietke do ewentualnych zmian
W haszym cieszynskim otoczeniu.

Catos$¢ uchwaty uwazam za zasadng, mam jedng uwage do & 10 ust 2,
otdz proponuje poddac analizie

ust 2 pkt a,b &10 w miejsce 3000 m2 wprowadzi¢ 2000 m2

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Zmniejszenie dolnej granicy przedziatu spowoduje dopuszczalnosc szyldéw formatu
standardowego na niewielkich dziatkach.

13. spétka posiadajaca szyldy i reklamy w Cieszynie 1
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13-1 § 2 pkt5 Whnosze o zmiane projektu Uchwaty w taki sposéb, aby uwzgledniat on
projektu specyfike takich urzadzen reklamowych jak totem z szyldem [...] (pozycja
Uchwaty pierwsza w zatgczonym wykazie szyldéw [...]), w ten sposéb, aby
wszystkie tablice reklamowe usytuowane na totemie (tj. trzy tablice z
napisem [...]na gérze totemu i trzy tablice z hastem reklamowym na
nizszym poziomie) byty traktowane jako jeden szyld.

Gdyby powyzsza uwaga nie zostata uwzgledniona, to prosze o jej wziecie
pod uwage przy redagowaniu regulacji dotyczacej maksymalnej liczby
szyldéw (zaréwno wolnostojacych, jak i usytuowanych na obiektach
budowlanych), ktére mogg by¢ umieszczone przez jeden podmiot na
danej nieruchomosci, przez odpowiednie zwiekszenie liczby tych
szyldow.

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

Uwaga, niestety nie precyzuje na czym miatoby polegaé ,,uwzglednienie”. Obecny projekt
przewiduje duzo dtuzszy czas dostosowania dla takich szyldéw. Wprowadzono jego dodatkowe
wydtuzenie i uwzgledniono proponowany sposéb liczenia.

Zagadnienie byfo szczegétowo omawiane w ramach konsultacji indywidualnych, jednak spétka nie
zdecydowata sie zaproponowaé konkretnego rozwigzania, ktére umozliwitoby jego wprowadzenie
wprost.

13-2 §4pktdi§4 | Wnosze o zmiane projektu Uchwaty i dopuszczenie sytuowania przez
pkt 4 ppkta) | jeden podmiot na danej nieruchomosci nie mniej niz 15 pietnastu)
projektu szyldow w formie wolnostojacej, z czego maksymalnie 13 (trzynastu)
Uchwaty szyldow w formacie duzym lub w formacie dominujgcym.

Obecne ograniczenie — nie wiecej niz 5 (piec) szyldow wolnostojgcych, w
tym maksymalnie jeden szyld w formacie duzym lub w formacie
dominujgcym, jest nadmiernie restrykcyjne, w szczegdlnosci w
przypadku przedsiebiorcéw prowadzgcych wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe i nie uwzglednia specyfiki ich dziatalnosci.

Obecnie na nieruchomosci, na ktérej znajduje sie obiekt [...] w Cieszynie
usytuowane nastepujgce szyldy wolnostojace [...] — totem, tj. szyld w
formacie dominujgcym (dodatkowe uwagi dotyczgce totemu sg zawarte
w pkt 1 powyzej), 10 masztéw flagowych, kazdy o maszcie w wysokosci
12 m i o powierzchni ekspozycyjnej (powierzchnia flagi) — 6 m? (ostatnia
pozycja w zatgczonym wykazie szyldow), tj. szyldéw o formacie
dominujgcym oraz jedna dwustronna tablica reklamowa w formacie
duzym (przedostatnia pozycja w zataczonym wykazie szyldéw).

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Szyldy sg sytuowane na nieruchomosci celem poinformowania o dziatalnosci. Projekt uchwaty
przewiduje mozliwos¢ sytuowania szylddw, w tym po zmianie formatu dominujgcego na elewacji
od gtédwnej drogi. Uktad urbanistyczny i architektura obiektu a takze uktad komunikacyjny nie dajg
zadnej szansy ,przegapi¢” obiektu handlowego, ktory jest przedmiotem uwagi. Usuniecie kilku flag,
(ktore jak pokazuje rzeczywistos¢, w wielu miejscach Cieszyna nie sprawdzajg sie pod wzgledem
estetycznym, a ich funkcjg nie jest informowanie o dziatalnosci, tylko zwracanie uwagi i wskazanie
na pewien status firmy) nie powinno zmniejszy¢ ,,widocznosci” marki w przestrzeni. Prosze zwrécic
uwage, ze rozwigzania projektowane w uchwale sg jednorodne dla catej gminy, dopuszczenie flag
na nieruchomosci Spétki bedzie skutkowato mozliwoscig analogicznego obradowania dziatalnosci
w Srédmiesciu.
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Dziatalnosc¢ spotki pozostanie nadal niezwykle widoczna, a projektowane zapisy pozwalajg na
zastosowanie wszystkich 24 szyldéw, ktére sg mozliwe dla danej dziatalnosci, co wynika wtasnie z
uwarunkowan przestrzennych.

13-3

§5ust.1
projektu
Uchwaty

Whnosze o zmiane projektu Uchwaty i dopuszczenie sytuacji, w ktérej
niektére elementy szyldu usytuowanego na budynku wystawaty poza
goérng krawedz elewaciji.

Szyld na obiekcie handlowym [...]ma forme azurowa — jest to napis ,,[...]";
w szyldzie nad wejsciem gtéwnym jedna z liter (litera ,t”) jest
nieznacznie wyzsza od pozostatych liter (litera ,,t” ma wysokos¢ 3,3 m, a
pozostate litery majg wysokos$¢ 2,7 m) i nieznacznie wystaje poza gorng
krawedz elewacji. Taka forma szyldu wynika z zastosowania jako wzoru
prawnie chronionego zarejestrowanego graficznego znaku towarowego
[...]i jest elementem koncepcji architektonicznej budynku. (pozycja
druga na wykazie szyldéw zatgczonym do niniejszego pisma)

Rozstrzygniecie:
Negatywne.
Proponowane rozwigzanie nie moze zosta¢ dopuszczone, gdyz stanowitoby wytom w jedne;j z
najwazniejszych zasad sytuowania reklam na budynkach — niewykraczanie poza zakres istotnych
architektoniczne elementoéw, szczegdlnie krawedzi elewacji.

Zagadnienie byto szczegétowo omawiane w ramach konsultacji indywidualnych i znalezione
rozwigzanie — podwyzszenie ozdobnej attyki — spotkato sie z akceptacjg obu stron.

13-4

§ 5 ust. 2 pkt
7) ppkt b)
projektu
Uchwaty

Wnosze o zmiane projektu Uchwaty i dopuszczenie sytuowania na
budynkach (przynajmniej na wielkopowierzchniowych obiektach
handlowych) w poziomie parteru elewacji - poza witrynami i poza pasem
szyldowym - szylddw o powierzchni ekspozycyjnej takze w formacie
dominujgcym, a dodatkowo o dopuszczenie wprost, aby takie szyldy
mogty miec takze forme azurowa w rozumieniu Uchwaty.

Obecnie na elewacjach obiektu handlowego [...Jw Cieszynie umieszczone
sg szyldy (logo) w formie liter, o powierzchniach ekspozycyjnych
kwalifikujgcych je do szyldow w formacie dominujgcym. Zdjecia szyldow
i ich rozmiary sg podane w zatgczonym wykazie szyldéw (pozycje nr 2-5).
Pomimo duzej powierzchni ekspozycyjnej szyldéw sg one
wkomponowane w elewacje, a w przypadku liter [...] sg takze elementem
architektonicznym budynku.

Rozstrzygniecie:
Pozytywne.
Proponowane rozwigzanie moze by¢ wprowadzone bez szkody dla fadu przestrzennego, bioragc
pod uwage warunki dodatkowe. Wprowadzono zmiane w przepisie.

13-5

§ 10 pkt 2
ppkt b)
projektu
Uchwaty

Whnosze o zmiane projektu Uchwaty i dopuszczenie sytuowania na
dziatkach ewidencyjnych o powierzchni powyzej 3.000 m? i
nieprzekraczajgcej 10.000 m? takze szyldéw w formie wolnostojacej o
formacie duzym i dominujgcym.

Obecne ograniczenie jest zbyt daleko idace, poniewaz de facto eliminuje
mozliwos¢ sytuowania szyldéw o formacie duzym i dominujgcym na
nieruchomosciach przy obiektach handlowych, nawet
wielkopowierzchniowych.

Na nieruchomosci, na ktdrej znajduje sie obiekt handlowy
[...]Jusytuowany jest totem — szyld wolnostojgcy w formacie dominujgcym
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(pozycja pierwsza w zatgczonym wykazie) oraz maszty flagowe — szyldy w
formacie dominujgcym.

Whnosze takze o zmiane § 10 pkt 2 projektu Uchwaty w ten sposdb, aby
nie odnosit sie on do powierzchni dziatki ewidencyjnej ale nieruchomosci
(objetej jedng ksiegg wieczysta, bez wzgledu na to, czy sktada sie z jednej
duzej dziatki, czy kilku mniejszych).

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Uzaleznienie od wielkosci dziatki ewidencyjnej jest elementem zaréwno utatwiajgcym prowadzenie
postepowan (tatwos¢ weryfikacji z mapy geodezyjnej) lecz réwniez podyktowane i
podporzadkowane polityce porzadkowania przestrzeni — przypadkowe podziaty geodezyjne dziatek
utrudniajg prawidtowy rozwdj urbanistyczny miasta. Ich scalanie i ponowne podziatu, w zgodzie z
miejscowymi planami pozwalajg na porzadkowanie przestrzeni. Stad warunki zawarte w projekcie
uchwaty sg zasadne.

Pragniemy jednak zwréci¢ uwage na fakt, ze wprowadzono zmiany w okresie dostosowania,
wydtuzajac termin dostosowania dla szyldéw sytuowanych na podstawie pozwolenia na budowe
do 20 lat dla formatu dominujacego.

13-6 § 10 pkt 3 Wnosze o zmiane projektu Uchwaty i wprowadzenie przepisu, z ktdrego
projektu wynikatoby, ze ograniczenie dotyczace odlegtosci pomiedzy szyldami w
Uchwaty formie wolnostojgcej nie dotyczy masztow flagowych. Specyfika tych

urzadzen reklamowych polega na tym, ze sktadajg sie one z kilku flag
(kazda z nich jest szyldem) umieszczonych na ustawionych w bliskiej
odlegtosci od siebie w jednym rzedzie masztach.

Rozstrzygniecie:
Negatywne.
Uzasadnienie wynikowe z uwagi 13-2.

13-7 § 21 pkt 3) Whnosze o zmiane § 21 pkt 3) projektu Uchwaty w ten sposéb, aby miat
projektu on nastepujaca tres¢ ,,dla szyldéw bedacych obiektami budowlanymi lub
Uchwaty stanowigcych czes¢ obiektu budowlanego sytuowanych na podstawie
pozwolenia na budowe — na okres do korica okresu amortyzacji, jednak
nie krétszy niz 120 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej”. Intencjg byto zachowanie ww. okresu
dostosowawczego dla szyldéw, ktére zostaty wybudowane na podstawie
pozwolenia na budowe. Szyldy na budynkach (np. napis [...]na
elewacjach obiektu handlowego [...] w Cieszynie) nie s3 samodzielnymi
budowlami w rozumieniu przepiséw prawa budowlanego, a jednoczesnie
sg elementem architektonicznym budynku (obiektu budowlanego), ktéry
zostat wybudowany na podstawie pozwolenia na budowe.

Pragniemy jednak zwrdci¢ uwage na fakt, ze wprowadzono zmiany w
okresie dostosowania, wydtuzajgc termin dostosowania dla szyldow
sytuowanych na podstawie pozwolenia na budowe do 10 lat dla formatu
dominujacego.

Rozstrzygniecie:

Czesciowo pozytywne.

Zmiana §5 ust 2 pkt 7 pozwala na zachowanie szyldu, zaktada sie wiec, ze intencja uwagi zostata
spetniona.

14. Agencja reklamy 2
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14-1 1. Dotyczy: strona 10 pkt.5. ]

Standardowym rozmiarem tablicy DUZEJ to wymiar 2,5 m wysokosci i 5,0 m szerokosci, czyli 12,5
metra kwadratowego powierzchni ekspozycyjnej, a nie 12 metréw kwadratowych jak jest w
Projekcie. Tablice o w/w rozmiarze postawione sg prawie zawsze na 2 stupach nosnych, a nie na jednym
(jak na rysunkach w Projekcie). Te 2 slupy majg szczegélne znaczenie bezpieczenstwa zwlaszcza przy
coraz czestszych wichurach jakie pojawiaja si¢ w naszej okolicy. Rozumiem, ze 2 stupy, a nie jeden, jest
tez dopuszczalne.

Whioskuj¢ zatem o zmiang tego kryterium wielkoSci powierzchni ekspozycyjnej na
12,5 metra kwadratowego z zachowaniem tej 5 % réznicy.

Rozstrzygniecie:

Przywofany w uwadze format wynosi 5,04 x 2,38 co jest rGwne powierzchni 1199,52 m? czyli w
zaokraglaniu 12m?. Nie zauwazamy zatem btedu, o ktérym wspomniano w uwadze. Rysunki w
uchwale s3 jedynie sugestig mozliwych rozwigzan, mieszczacych sie w ramach uchwaty, nie
wprowadzono przepisu ograniczajgcego konstrukcje.

Warto przy tym zwrdci¢ uwage, ze zwiekszono dopuszczalng goérna granice formatu duzego do
18 m?i wysokosci 10 m.

14_2 '2. Dotyczy s?rnna 365_5 16. ph, 1 ) . )

Znoéw powolam si¢ na moje doswiadczenie, a z niego wynika, ze dwustronna reklama o rownoleglych
powierzchniach ekspozycyjnych (czyli usytuowanych prostopadle do drogi, jezdni) spetnia najgorzej ze
swych funkcji gdyz im blizej podjezdza si¢ do niej tym coraz gorzej mozna odczyta¢ to co jest tam
napisane. Najlepiej spelnia swoja role reklama o powierzchniach ekspozycyjnych w ksztaicie litery V
Taka reklame zauwaza si¢ tez z daleka, a im jeste§my blizej tym lepiej mozemy odczytac to co jest tam
napisane. .

Whioskuje zatem o dopisanie mozliwoéci postawienia DUZYCH reklam wolnostoja-
cych w ksztalcie litery V.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Proponowane rozwigzanie tworzy niepozgdany ,tyt” — we wecieciu litery v czyli od strony innej niz
droga (np. widoczny z doméw mieszkalnych, pél, wzniesien czy innych drég). Ponadto gabaryt
takich reklam tworzy wrazenie wielkiej bryty (w przeciwienstwie do tablicy dwustronne;.
Postanowienie nie jest nakazem, tylko dopuszczeniem — w niektérych uktadach przestrzennych
moze byc¢ to dobre rozwigzanie.

Uwaga mogtaby by¢ uwzgledniona przy dodatkowym obowigzku uwzglednienia narzuconej
konstrukcji na jednym stupie, w przeciwnym razie V-ksztattne billboardy mogtyby mie¢ 3 piony
konstrukcyjne, co przy dodatkowych obcigzeniach od wiatru i ryzyka poderwania (tablica
jednoptaszczyznowa czesciej sie , ktadzie”) i wynikajgcej z nich koniecznosci pogrubienia
konstrukcji tworzytoby karykaturalne formy przestrzenne.

14-3 3. Dotyczy: strona 36 § 16. pkt. 3 b.

Whioskuj¢ o zmiang kryterium odstepu z 40 m na 30 m.
Taka odlegtos¢ pomiedzy tablicami reklamowymi wiem, e wizualnie nie powoduje nadmiernego
zageszczenia reklam.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Kryterium odlegtosci zostato zaprojektowane jako niezwykle tagodne =40m (np. Warszawa 150 lub
200 m, Gdansk 70 m — z uwzglednieniem innych rozwigzan szczegétowych). Ponadto odlegtosci
miedzy reklamami dotyczg konkretnej nieruchomosci, nie ma wiec konfliktu miedzy sgsiadujgcymi
ze sobg odmiennymi wtasnos$ciami, jak w przypadku wspomnianych miast. Zmniejszenie odlegtosci
minimalnej ponizej 40m czynitoby przepis niespetniajgcym celu ustawy krajobrazowej — poprawy
stanu fadu przestrzennego.

14-4 4. Dotyczy: strona 36 § 16. pkt. 4 (g,h,c) ] B ) ] ] ]
Uzaleznienie wielkosci reklamy od powierzchni dzialki jest dla mnie zupelnie niezrozumiate. Wiemy
wszyscy doskonale, ze przez cate poprzednie lata, w wyniku roznych zasziosci, gtownie spadkowych,
sprzedazy jak i innych potrzeb, wielohektarowe pola uprawne zostaly podzielone na réznej wielkosci i
ksztaltéw dzialki. Sa malutkie dziatki w ksztalcie waskiego (kilkumetrowego) pasa, a za nimi rozciagaja
sie hektarowe lub wigksze niezagospodarowane, lub zalgsione arealy. W rozumieniu propozycji Uchwaly
na tych waskich dzialkach nie mogtaby staé konstrukcja np. reklamy DUZEJ. Gdy, z logicznego punktu
widzenia, w niczym ta konstrukcja by nie przeszkadzata i niczego by nie zastaniala. Biorac pod uwage
straty finansowe, rowniez whascicieli gruntow, w takiej sytuacji
Whioskuje, dopusci¢ indywidualnego rozpatrywania pozwolenia na postawienie
konstrukcji reklamy Duzej lub nawet tych najwigkszych

Rozstrzygniecie:
Negatywne.
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Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, dajgca mozliwos¢ opracowania uchwaty
krajobrazowej wskazuje, ze dokument ten bedzie aktem prawa miejscowego. Oznacza to z
definicji, ze nie ma w nim miejsca na indywidualne traktowanie konkretnych przypadkéw, cho¢
zgadzamy sie z tym, ze bytoby to zasadne.

15. Przedsiebiorca prowadzgcy dziatalnosé i posiadajacy szyldy 3

Bardzo prosze o uwzglednienie istniejgcych szylddw na budynkach [...]. Z
uwagi na to, iz szyldy sg nowe, wybrane ze szczegdlng starannoscig tak
aby byly czytelne i estetyczne dla otoczenia, wymiary ponizej:

[...]

3szt. szerokos¢ 300cm x wysokosé 600cm

3szt. szerokos¢ 500cm x wysoko$é 200cm

2szt. szerokos¢ 320cm x wysoko$é 100cm

9szt. szeroko$¢ 200cm x wysokos¢ 50cm

[...]

2szt. szerokos¢ 330cm x wysoko$é 70cm

a takze szyldu wolnostojgcego, ktéry jest ustawiony na mojej dziatce przy
skrecie z ul. [...] wymiary ponizej:

1szt. szerokos$¢ 140cm x wysokos¢ 500cm

Rozstrzygniecie:

Czesciowo pozytywne.

Szyldy sg dopasowane do elewacji i stanowig dobrg praktyke, jednak ich znaczny rozmiar wymusit
drobne zmiany w dokumencie, szczegdlnie zwiekszenie formatu duzego do 18 m? oraz
dopuszczenie dwéch szyldow powyzej poziomu parteru elewac;ji.

Wprowadzono jednak uspéjnienie dopuszczalnych szyldéw i reklam wolnostojgcych, z ktérych
wynika konieczno$¢ zmiany szyldu wolnostojgcego do formatu sredniego, czyli wysokosci 3,9 m,
przy czym czas dostosowania zostat wydtuzony z 4 lat do 10 jesli byt sytuowany na podstawie
pozwolenia na budowe.

16. osoba prywatna 7

16 Opinia ogdlna | Jestem peten uznania za podjecie tej cennej inicjatywy. Reklama w
naszym zyciu jest tak wszechobecna, ze nawet nie dostrzegamy jej
istnienia. A przeciez jest to zupetnie obcy element zasmiecajacy
krajobraz i tak wtasnie powinno sie go traktowad. Eliminowac najwiecej
jak to mozliwe.l pomyslec ,ze takie niewinne reklamy réznych
prusakolepéw w telewizji rozrosty sie do takich rozmiaréw ,ze na
kanatach komercyjnych to cata reszta jest do nich tylko dodatkiem. Albo
gazeta: otwérzmy np GZCi od razu wypadnie z niej wktadka z gazety
reklamowej. Znajdziemy jg i w skrzynce na listy, i we wszelkich
mozliwych miejscach. Wazny jest réwniez aspekt bezpieczenstwa w
ruchu drogowym bowiem atakuje swojg agresjg, jak choéby jaskrawy
telebim na rondzie przy wiadukcie, i rozprasza uwage kierowcéw przez
nattok przeréznych niepotrzebnych informacji.

Czy mozna inaczej? Md&j pobyt na Biatorusi kilka lat temu potwierdzit,ze
mozna : dtugo sie zastanawiatem jaki element jest nieobecny w tamtym
pieknym krajobrazie. | w koricu doszedtem ,ze nie ma tam reklam, a jezeli
juz s to o patriotycznych tresciach.

Tak wiec walczmy z tym zasmiecaniem krajobrazu wszelkimi dostepnymi,
byle skutecznymi metodami.

Naczelna zasada : im mniej tym lepiej.

Rozstrzygniecie:
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Dziekujemy za gtos wsparcia — jest to istotne poparcie dla proponowanych zmian.

17. osoba prywatna 8

17 Uwaga ogodlna | chciatabym zgtosi¢ uwage, ktdra dotyczy nie tyle projektu uchwaty,
dotyczaca ale pdzniejszej procedury wdrazania jej zapisdw. Bytoby wskazane,
realizacji zeby po przyjeciu uchwaty, w Urzedzie Miasta zostata wyznaczona osoba
uchwaty lub osoby, z ktérymi na przyktad przedsiebiorcy zmieniajacy szyldy czy

reklamy mogli

skonsultowac - w razie watpliwosci - swoje nowe projekty. To pomogtoby
unikngé ponoszenia kosztow na szyldy / reklamy, ktore bytyby niezgodne
z uchwata.

Rozstrzygniecie:

Dziekujemy za gtos wsparcia — jest to istotne poparcie dla proponowanych zmian.

Uchwata nie moze zawieraé postanowien realizacyjnych, tym niemniej pomyst bedzie rozwazany
na etapie przygotowania realizacji uchwaty.

18. osoba prywatna 9

18 Niniejszym mailem wnosze uwage do konsultowanego projektu uchwaty
krajobrazowej. Uwaga dotyczy regulacji zapisanej w paragrafie 19 ust. 1
pkt 2. Paragraf ten ustala zakaz stosowania siatek ogrodzeniowych na
terenie uktadu urbanistycznego oraz w stosunku do nieruchomosci
znajdujacych sie w Gminnej Ewidencji Zabytkow.

Bardzo czesto nieruchomosci od strony tzw. "zaplecza", czyli od strony
ogrodow sg ogrodzone wiasnie siatkg ogrodzeniowg, co podyktowane
jest wzgledami ekonomicznymi oraz utrwalong praktyka stosowania
takich ogrodzen.

Zwracam sie z prosba o uchylenie takiego zakazu.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Podtrzymano dotychczasowe zapisy ze wzgledu na wielkos$¢ dziatek i widocznosé tylnych i
bocznych ogrodzen od strony obszaru przestrzeni publiczne;.

W zakresie ogrodzen wprowadzono postanowienie uniemozliwiajgce lokalizacje ogrodzen petnych
od strony drogi publiczne;j.

19. osoba prywatna 10

19-1 Wszystkie informacje zawarte w linku prosze réwniez brac¢ pod uwage.
To potraktowac jako uzupetnienie.

Na prosbe osoby zatgcza sie dyskusje z mediow spotfecznosciowych,
ograniczong do wypowiedzi tej osoby — elementy wyciete stanowiq
element danych osobowych oraz wypowiedzi 0sob [interpunkcja
oryginalna] [czcionka pochyta -przypis]:

»[...] Tak to czemu nie chroni przed ponad 60 metrowym masztem? w
centrum cos sie pani pomylito.

[...] nie moze ochroni¢ bo nie ma przepiséw w uchwale w uchwale s3 za
to przepisy dotyczace logo faszyzmu, jakie$ wyliczanki ile logotypéw
moze by¢ na czyjejs wtasnosci i inne bzdury. Ktérych ciezko nazwac
ochrong krajobrazu. Wida¢ nie czytata pani uchwaty.

[...] Czy uchwata zostawi banery ktdre nie bedg spetnia¢ zasad uchwaty?
Czy jezeli te przepisy znalazty by sie w uchwale to zgonie z tym faktem
wieza mogta by stac tylko rok? Czy petycja ktérg pani zamiesita w necie
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ma jakikolwiek sens po co te konsultacje skoro nie umiecie wywali¢ 60m
wierzy z centrum? | dla zartu nazywacie jg krajobrazows - zabawne.

[...] Przeczytatem z tego wynika ze pani intencje to udawanie ze co$ pani
robi w sprawie. Nie robigc nic.

[...] a ja myslatem ze to wy bijecie piane

[...] Znaczy nie dos¢ ze uchwata to bubel to jeszcze nazwy nie umiejg
dobrac ?

[...] i skad pomyst ze nie mozna? Kto nie pozwala bo ustawa pozwala na
wiele za duzo

[...] Czy zatem nie lepiej mOwic o reglamentacji logotypdéw niz o jakims
krajobrazie na ktéry ten akt prany nie ma wptywu? Skoro uchwata bedzie
sie skupiata w 1/3 na logotypach nie uwzgledniajac ich wielkosci a ilosci?
[...] uczestniczytem w konsultacjach pan architekt nic z tego co byto
poruszane nie zrozumiat, plakaty wyborcze po za centrum miasta - nie
ma w uchwale, brak obostrzen w szyldach gdyz narzedzie nie okresla
rozmiaru czy podziatu na podtypy. Cata czes¢ dotyczaca szyldow jest do
kosza.

[...] macie zdjecia tej tablicy z konsultac;ji?

[...] pamietacie sytuacje z plakatem na rynku pani burmistrz? Czy
uchwata pozwoli na pojawienie sie plakatdw w centrum?

[...] chodzito o powody nie o konkretnie o balustrade tylko o centrum. o
ulice gteboka o wykluczenie z rynku i ulic do niego prowadzacych
wszystkich agitacji wyborczych

[...] Pamietam, ze pan architekt chciat stworzy¢ strefy robit jakie$ ankiety
z mapkami. Nie potrafit natozy¢ wersji papierowe] na siebie. To po co ta
ankieta byta? Skoro tak naprawde nie mozna dzieli¢ miasta na strefy?
[...] ech to co wy myslicie ze robicie to nie do konca dziata w ten sposdb.
Wykluczenie z fasad budynkow nie spetnia zatozen gdyz wyklucza
reklame wyborcza z budynkdw po za centrum ktdre wpisane sg na liste
budynkéw zabytkowych. Wiec nie jest to spetnienie postulatu.

[...] Skoro to co robicie z reklamg wyborczg jest nieadekwatne do
pierwotnych zatozen. To ile przypadkéw uzycia bedzie niewtasciwych? lle
nadinterpretacji w ustawie? Ograniczenia liczby szyldow to dramat.
Niepozwalajacy na oznaczanie swoim logotypem wszystkich elementéw
uzytkowych matej architektury na swojej poses;ji. Przepisy za to
pozwalajg na oznaczenie je logami innych firm XD czy to znaczy ze
przedsiebiorca powinien mie¢ inne oficjalne logo i inne dla celéw
reklamowych?

[...] i kto poniesie koszty za odszkodowania wynikajace z niezgodnosci
uchwaty z konstytucjg i innymi aktami prawnymi?

Czy te koszty nie powinny by¢ brane pod uwage przy pisaniu uchwaty?
[...] policzmy btedy juz jest 5% bteddw i teraz czy majg panstwo dane ile
budynkéw zabytkowych jest po za centrum?

Bo zatozenie byto takie by sytuacja gdy jest impreza zeby nie byto tam
agitacji. Po za centrum sg miejsca gdzie sg zabytki a zadna impreza sie
nie odbywa. Policzmy zatem jak bardzo sie paristwo pomylili.

[...] I to wszystko tylko dla przestrzeni 3 wymiarowej, a przeciez zyjemy w
przestrzeni 4 wymiarowej i na liscie zabytkdw bedzie pojawiac sie coraz
wiecej budynkéw. Niektore zostang wyburzone i zbudowane nowe nie
bedace na liscie.

[...] Zaptaci ktos za te konsultacje bo tak jak méwie uczestniczytem i nic
to nie pomogto.”
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Rozstrzygniecie:

Osoba sktadajgca uwage zazgdata dotgczenia powyzej dyskusji jako swojej uwagi. Trudno jest
jednak, poza wyrazeniem stanowiska negatywnego co do podstaw tworzenia uchwaty, jaki jej
roznych rozwigzan, doszukac sie konkretnej uwagi. NiemozIliwym jest zatem zajecie rzeczowego
stanowiska w sprawie.

19-2 - brak propozycji opodatkowania reklam, za to sg zakazy. Opodatkowanie
miato na celu wptywy do budzetu miasta, byto opcjg mniej radykalng,
pozwalajacy na lepszg ocene zachowan rynku reklamy. Brak rozwigzan w
tej kwestii nie wykaze nic. Zakaz jest granicznym ograniczeniem, brak
rozwigzan posrednich jakim jest opodatkowanie niektérych typéw
reklam. Jest to rozwigzanie ktdre pozwala na docieranie sie rynku reklam
z przepisami.

Rozstrzygniecie:

Mozliwos¢ opodatkowania reklam istnieje, ale zgodnie z ustawg o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym pierwszym krokiem jest podjecie uchwaty krajobrazowej, dopiero pézniej
wprowadzenie dodatkowego podatku lokalnego.

Wprowadzenie uchwaty optatowej zostanie rozwazone w ramach przygotowania realizacyjnego
uchwaty.

19-3 brak stref, zabytki nie sg dobrg definicjg starowki, ponadto stawiajg w
sytuacji uprzywilejowanej wtascicieli nowych budynkéw, celem uchwaty
nie byt podziat wtascicieli, a wyznaczenie strefy wolnej od reklam strefy
typowo turystycznej etc.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

W zwigzku z decyzjg o nierdznicowaniu przestrzennym wiascicieli, tylko o jakosciowym
réznicowaniu obiektéw zabytkowych, w rozumieniu prawa i dokumentéw bedgcych w obrocie
prawnym, konsultowang na Il etapie opracowywania, uwage uznaje sie za niezasadna.

Ponadto poprzez wprowadzenie zakazu sytuowania reklam na terenie uktadu urbanistycznego
wpisanego do rejestru osiggnieto zamierzony efekt bez potrzeby wyznaczania dodatkowej strefy w
uchwale krajobrazowe;.

19-4 Zakaz zaklejania okien gdy mozna zakleja¢ witryny - nie wiem jak to
skomentowac? Chore.

Rozstrzygniecie:
Witryny mozna zaklejac¢ jedynie w niewielkim stopniu. Witryny od zawsze petnity funkcje
wystawiennicza, prezentujgcg oferte. Od niedawna stosowane sg naklejki.

19-5 Co z telewizorami za szyba? Wychodzi ze zakazecie pono¢ nie miatem
czasu sprawdzac.

Rozstrzygniecie:
Uwaga nie jest precyzyjna, odniesienie sie do niej jest trudno, gdyz nie jest wiadome, czy autorowi
uwagi chodzi o wprowadzenie zakazu czy niewprowadzanie.

19-6 Co z konstytucja? Czy ktos sprawdzat czy uchwata jest zgodna z
nadrzednymi aktami prawnymi?

Rozstrzygniecie:

W procedurze podejmowania uchwaty organ nadzoru, czyli Urzad Wojewddzki bedzie badat to
zagadnienie. Réwnoczes$nie uchwata jest tworzona pod nadzorem prawnika Wykonawcy i
Zamawiajgcego.
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20. Agencja reklamy 3

20-1 Opinia ogdlna | Zgodnie z rozmowa na spotkaniu chciatbym wyrazi¢ swojg opinie co do
restrykcyjnych zatozen uchwaty krajobrazowej w miescie Cieszynie.

W opinii nas (naszej firmy) moich klientéw jak i innych mniejszych firm
reklamowych z Cieszyna i okolic, ktére méwig o sprawie ale nie chca
pisa¢ emaili bo wedtug Nich "nic to nie da" Chce potwierdzi¢, ze ustawa
jest potrzeba ale jednoczesnie propozycja jest zbyt restrykcyjna ponadto
jeden zapis wyklucza drugi itd.

Zgadzamy sie , ze centrum miast musi by¢ uporzgdkowana. Ujednolicenie
reklam, kolorystyki, wymiardw itd. Skoriczy sie wieszanie niskiej jakosci
banerdw, z6ttych naklejek w witrynach sklepdw na ul Gtebokiej,
Michejdy, Mennicza itd.

()

Konczac chce potwierdzi¢, ze uchwata jest potrzebna dla
uporzadkowania fadu reklamowego w miescie Cieszynie.

Rozstrzygniecie:

Wyrazamy nadzieje, ze zauwazalna w niniejszym raporcie liczba uwag uwzglednionych zmieni
nastawienie, wyrazone zdaniem: ,bo wedtug Nich "nic to nie da". Jednak brak sprecyzowania
oczekiwan i postugiwanie sie sformutowaniami ,,zbyt restrykcyjna” oraz , jeden zapis wyklucza
drugi” nie daja niestety mozliwosci uwzglednienia uwagi, gdyz nie da sie wyczytac jej intencji. Po
ztozeniu innych konkretnych uwag i ich uwzglednieniu z pewnoscig jednak , restrykcyjnos¢”
uchwaty ulegnie zmniejszeniu.

20-2 - zgadzamy sie aby reklamy przy drodze miescity sie w pasie od 8do 16-
18 m ale naszym zdaniem inny punkt propozycji to wyklucza np. 40 od
skrzyzowania, 7 m od budynku, i nie wiekszej niz 70 m od budynku,
odlegtosci jednej od drugiej. Zaproponowane wielkosci dziatek sg
abstrakcyjne proponujemy usuniecie tego zapisu w catosci (dziatki sg
podzielone na mniejsze i takich wielkich nie ma w okolicy Cieszyna)

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Uwaga dot. odlegtosci od skrzyzowania pojawia sie w kilku uwagach i zostanie zmniejszona do
30m.

O ile niniejsza interpretacja jest wtasciwa, to w uwadze chodzi o to, ze zastosowanie zawartych w
uchwale odlegtosci taczne (czyli prawidtowe) ogranicza znaczgco mozliwosci sytuowania reklam.
Nie jest to jednak wzajemne wykluczenie, tylko warunki, ktére majg w sumie zapewnic jak najlepiej
cel ustawy, czyli poprawe tadu przestrzennego. Krytykowane wielkosci dziatek odczytujemy jako
ograniczenie gabarytu na dziatkach wielko$ci mniejszej niz 10 000 m?. Projekt po korekcie po
konsultacjach spotecznych bedzie przewidywat zmiane wielkosci formatu duzego do 18m?, jednak
wielkosci dziatek pozostang zmienione.

20-3 -zgadzamy sie, ze nie mozna zastaniac frontowych $cian budynkéw
(fasada, okna itd) ale jednak boczne $ciany budynkow tym bardziej bez
okien juz mogg petnic funkcje reklamowa. np na 100m2 scianie po
odliczniu pasa drogi odpadnie potowa powierzchni wtedy reklama
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moze zajmowac np 25-40% pow. reklamy (ludzie z tej formy zarobku
remontujg cate elewacje)

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Zagadnienie silnie wybrzmiato na konsultacjach spotecznych, jednak zdecydowano sie utrzymad
zakaz na budynkach — jedyne mozliwe do zaakceptowania rozwigzania (z zakazem na zabytkach)
zbyt znaczaco réznicowaty mieszkarcow. Jako kompromis zaproponowano dtuzszy czas
dostosowania — 4 lata.

20-4 Nie zgadzamy sie z catkowitym zakazem wieszania baneréw.
Dopuszczalne powinno by¢ na na bocznych ptotach nie frontowych w
odlegtosci 8 do16-18 na drogach dojazdowych do Cieszyna. W $cistym
centru powinien by¢ zakaz.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Banery takie sg bardzo widoczne z duzych odlegtosci i negatywnie wptywajg na krajobraz.
Widocznos¢ ta dysharmonizuje przestrzen niepasujgcym gabarytem, nieprzeziernoscia i
kolorystykg, ale tez nie spetnia swojej funkcji — tresci nie sg widoczne. Rozwigzanie to bytoby
podwadjnie szkodliwe.

20-5 Budynki umieszczone w drugiej linii zabudowy-firmy, nie majg dostepu
do drogi gtéwnej a chcg by¢ widoczne??? Tablica przed wjazdem, pylon 8
m od drogi( catkowicie niewidoczne), Powinny mie¢ mozliwos¢
umieszczenia wiekszej reklamy na budynku jak i przed nim!!!

Rozstrzygniecie:

Przede wszystkim uchwata nie okresla minimalnej odlegtosci od krawedzi jezdni, tylko ustawa o
drogach publicznych i Miasto Cieszyn nie ma na to wptywu.

Zabudowa nie sytuowana bezposrednio przy drodze posiada ogromng liczbe mozliwych wariantéw
(oprécz samej odlegtosci nalezatoby wzigé pod uwage wielkosé budynkéw blizej drogi, uktad
terenu etc.). Trudno wiec mowic o takich sytuacjach uzywajac generalizacji.

Uchwata zostata zaprojektowana tak, aby kazdy podmiot miat réwng mozliwosé sytuowania
szyldéw. Uwaga nie jest konkretna w stopniu umozliwiajgcym jej uwzglednienie.

Dla podobnych zagadnien zostat zorganizowany specjalny dzien dyzuru (10 maja, tacznie 6 godzin),
na ktérym mozna byto omoéwic kilka przypadkow i poszukac rozwigzania — a moze znalezé je w
obrebie projektowanego przepisu.

Wprowadza sie natomiast mozliwos¢ sytuowania reklamy kierunkowej przy skrzyzowaniach (
wytgczenie z zakazu umieszczania reklam przy skrzyzowaniu reklam o powierzchni okreslonej w
par. 16 pkt 2b)

20-6 Nie zgadzam sie z tym aby wielkie korporacje np stacje, mc donalds,
mediax., itd miaty mozliwosci do umieszcznia duzych reklam a inni mali
przedsiebiorcy juz nie (chodzi o wielkie maszty i pylony sSwietlne)

Rozstrzygniecie:

Uchwata nie zawiera przepiséw, ktdre by posiadaty takie rozrdéznienia. Wielkos¢ reklam jest
uzalezniona od wielkosci dziatek ewidencyjnych i charakteru architektonicznego budynkdéw. Stacje
benzynowe posiadajg cenniki paliw, ktdre to ceny ulegaja ciggtym wahaniom, a rozwigzanie to jest
stosowane powszechnie na $wiecie. Prosimy o zapoznanie sie z trescig uzasadnienia dla uwagi 21-
1. Rdwniez uzasadnienia dla uwag o numerze gtdéwnym 13. Wskazujg na réwne traktowanie
podmiotow.
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20-7 Proponuje powotanie w Miescie Cieszynie biura ktére bedzie pomagato i
oceniato np. po zdjeciach reklam ktére sg zgodne z uchwalonymi
przepisami aby ludzie wiedzieli na czym stojg bo juz przychodza do nas
do agencji reklamowych i pytajg o opinie czy reklama moze tam stac. Nie
wiedzg czy kary bedg, jakiej wysokosci itd. Jesli reklame trzeba bedzie
usungc to proponuje upomnienie i termin do usuniecia reklamy np do
14 dni a nie karanie ludzi ktérzy w swoim ogrédku majg reklame ktérg
wynajmujg i majg z tego na biezgce remonty.

Rozstrzygniecie:

Dziekujemy za gtos wsparcia — jest to istotne poparcie dla proponowanych zmian.

Uchwata nie moze zawieraé postanowien realizacyjnych, tym niemniej pomyst bedzie rozwazany
na etapie przygotowania realizacji uchwaty.

21. spétka posiadajaca szyldy i reklamy w Cieszynie 2

211 §3-§5 whioskujemy o wytgczenie z zapisdw Uchwaty obiektéw, ktérych taczna
powierzchnia uzytkowa przekracza 10 tys. m2, w tym powierzchnia
ustugowa to przynajmniej 6 tys. m2 lub o wytaczenie z
zapisow Uchwaty obwarowan dotyczgcych ilosci szylddw na elewacji oraz
odlegtosci szyldow od krawedzi elewacji, krawedzi otworéw okiennych i
drzwiowych, czyli tych wpisujgcych sie w definicje pasa ochronnego
(wynika to z faktu, iz jestesmy jednym z najwiekszych powierzchniowo
obiektéw uzytecznosci publicznej w Cieszynie — ponad 19 tys. m2, w tym
ponad 11 tys. m2 powierzchni ustugowej, ktéry to ze wzgledu na
charakter prowadzonej dziatalno$ci, niejako zmuszony jest do
informowania o sklepach, prowadzgcych swojg dziatalnos¢ na terenie
centrum handlowego, a najlepsza tego formga jest reklama w
postaci szyldu danego najemcy. Ponadto, warunki dotyczace wielkosci
szyldéw i ich rozmieszczenia byty duzo wczesniej zapisane w Umowach
Najmu, anizeli rozpoczecie prac nad projektem Uchwaty Krajobrazowej.
Nie wspominajgc juz o ogromnych kosztach zwigzanych z
dostosowaniem obecnych realiéw do zapiséw w/w Uchwaty). Jezeli
jednak, odrzuca Panstwo powyzszy wniosek, prosze o pozytywne
rozpatrzenie ponizszych wnioskdow, ktore to pozwolitby nam w bardzo
duzym stopniu na dopasowanie sie do obostrzen wynikajgcych z projektu
Uchwaty Krajobrazowej.

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Wymog dostosowania do zapisdw uchwaty jest jednakowy dla wszystkich podmiotéw i zalezny
jedynie od warunkdw lokalnych. Proponowane uzaleznienie od wielkos$ci powierzchni sprzedazy
réznicowatoby przedsiebiorcéw, dajac ,,ulge” podmiotom silniejszym ekonomicznie, co jest
sprzeczne z zasadami zrGwnowazonego rozwoju. Proponowana rezygnacja z zachowania pasa
ochronnego nie znajduje odpowiedniej argumentacji, szczegdlnie w kontekscie az 4letniego okresu
dostosowania.

21-2 § 4 pkt 1 ppkt | wnioskujemy o dodanie zapisu, iz ogranicza sie liczbe szyldéw do

b maksymalnie dwdch powyzej poziomu parteru na jednej elewacji lub
zostawienia zapisu w obecnym ksztatcie przy jednoczesnym wytaczeniu
szylddw w mrozeniach okien (wynika to z tego, ze niektérzy nasi najemcy
zgodnie z Umowami Najmu mogg miec¢ oprdcz szyldu na danej elewacji
réwniez szyld w mrozeniu szklenia swojego lokalu).

Rozstrzygniecie:
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Pozytywne.

Wprowadzono mozliwos¢ takiego rozwigzania poprzez zwiekszenie dopuszczalnej liczby szyldéw
powyzej poziomu parteru elewacji do dwdch, przy czym szyldy w oknach jednego lokalu na jedne;j
elewacji liczy sie jako jeden.

21-3 § 5, pkt 1, ppkt 4a — wnioskujemy o dodanie zapisu, iz dopuszcza sie
sytuowanie szyldéw (nazw sklepéw) w mrozeniach w sposéb
przestaniajgcy maksymalnie 30% powierzchni otworéw okiennych lub
catkowicie wytaczyé z uchwaty zapisy dotyczace szyldow w mrozeniach
(wynika to z tego, ze okna z mrozeniami, w ktérych obecnie znajduja sie
szyldy (nazwy sklepdw) sg zabudowane $cianami z G/K oraz zastawione
regatami, a ich usytuowanie jest $cisle okreslone w Umowach Najmu.
Zastgpienie ich samymi mrozeniami generowato by znaczne koszty)

Rozstrzygniecie:
Czesciowo pozytywne.
Wprowadzono mozliwos¢ takiego rozwigzania z ograniczeniami do okien reklamowanego lokalu.

214 § 5, pkt 2, ppkt 6b — wnioskujemy o zmiane zapisu dotyczacego formatu
z matego do $redniego (wynika to z faktu, iz zgodnie z Umowg Najmu
podpisang przez jednego z najwiekszych naszych najemcow umozliwia
sie mu powieszenie szyldu, ktérego powierzchnia nie spetnia wymagan
szyldu formatu matego, natomiast spetnia wymagania dotyczace szyldu
formatu sredniego) lub o zmiane wymiaréw szyldu formatu matego z
0,7m2 do 2,5m2.

Rozstrzygniecie:
Projekt uchwaty daje mozliwos¢ sytuowania formatu sredniego o ile zostanie umieszczony w

gablocie.

Ponadto dany podmiot posiadajgcy lokal w poziomie parteru ma mozliwosé umieszczenia szyldu w
witrynie.

21-5 § 5, pkt 3, ppkt 1b — prosze o informacje czy logo [...] (litera ,,S” na

czerwonym kwadracie) przy jej nazwie, jest traktowane facznie z petng
nazwg obiektu jako szyld w formie azurowej. To samo tyczy sie logo
jednego z naszych najemcéw — [...] od strony [...] gdzie wyraz ,,Euro” jest
w prostokgacie na zottym tle. Czy razem z pozostatymi wyrazami w formie
azurowej, jest traktowane jako szyld w formie azurowej czy nie?

Rozstrzygniecie:

Tak. Wszystkie elementy (zaréwno litery jak i ksztatty) sg uznawane za szyld w formie azurowe;j.
Zmodyfikowano jednak postanowienia §2 pkt 5, celem unikniecia potencjalnych watpliwosci w tym
zakresie.

21-6 § 5, pkt 3, ppkt 1b - wnioskujemy o zmiane zapisu dotyczacego
szerokosci pasa ochronnego z 1 metra na 0,5 metra (wynika to z faktu, iz
na wszystkich elewacjach jesteSmy w stanie zapewni¢ szerokos¢ pasa
ochronnego na poziomie 0,5 m. W innym przypadku bedziemy musieli
zmieniaé wielkos¢ szyldow, co tez zostato okreslone w Umowach Najmu i
generowac bedzie niewspdétmierne koszty w stosunku do jednej zmiany
zapisu w Uchwale Krajobrazowej).

Rozstrzygniecie:

Pozytywne.

Warunek szerokosci pasa ochronnego zostat poddany ponownej analizie i proponowane 0,5 m jest
najmniejszym wymiarem, jaki mozna dopuscic.
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21-7 § 17, pkt 2 — prosze o informacje czy zapisy Uchwaty dotyczace odlegtosci
od skrzyzowan, odlegtosci od drdg réznej kategorii, odlegtosci od innych
reklam wolnostojacych i ich ilosci na danej dziatce majg réwniez
zastosowanie do tzw. reklamy okolicznosciowej. Prosze réwniez o
informacje na jaki okres czasu reklama okolicznosciowa musi znikngg¢,
zeby traktowac jg jako okolicznosciowa.

Przyktad: zatézmy, ze chcemy promowac wyprzedaze zimowe przez 8
tygodni (56 dni) wiec po 4 tygodniach zabieramy reklame na 1 dzieri i
nastepnie wstawiamy na jeszcze 4 tygodnie. Czy wowczas ten jeden
dzien przerwy rozdzieli nam dwa okresy i kazdy z nich liczony bedzie jako
wiasciwy dla reklamy okolicznosciowej?

Rozstrzygniecie:

CzesSciowo Pozytywne.

Reklama okolicznosciowa stuzy przede wszystkim sytuacjom nadzwyczajnym i nie powinna by¢
naduzywana. W oparciu o te uwage oraz o inne rozmowy w trakcie konsultacji spotecznych
zdecydowano sie na wydtuzenie okresu ekspozycji takiej reklamy oraz wprowadzono okres w
ktdrym reklama ma w danym miejscu nie wystepowac — 1,5 miesigca.

22. agencja reklamy 4

22-1 Osobiscie uwazam, ze centrum miasta powinno przejs¢ zmiany zwigzane
z iloscig szyldow / banerow itp.

- mamy siedzibe w centrum i uwazam, ze nic mi sie nie stanie jezeli bede
miat matg informacje o siedzibie.

Ciekawe miasto jakie jest praktycznie bez reklamy, Gyor : [widok ulicy
miejskiej]

Natomiast tak jak w przypadku powyzszego miasta (zakaz w centrum, ale
juz na drogach dojazdowych

normalne reklamy sg ustawione) nie do konca sie zgadzam z
powierzchniami poza Scistym centrum.

Uwazam, ze reklama typu: [billboardy zblizonej do siebie wielkosci na
tzw. ,Slepej Scianie szczytowe]”] nie powinny by¢ demontowane.
Powyzsza reklama w zaden sposdb nie zastania tytutowego , krajobrazu”.
Reklama jest w sposéb pewny i z

zachowaniem odstepdw zamontowana, nie zastania okien. Ponadto jest
to zrédto dodatkowego dochodu do

wiascicieli kamienicy. Pytanie jak witasciciele zareaguja na informacje, ze
beda musieli na swoj koszt

zdemontowa¢ mocowania pod te reklamy? (bo rozumiem, ze aktualne s3
takie zatozenia). Kolejng kwestig

tego typu reklam jest pytanie co sie znajduje pod konstrukcjami..
ciekawe jakby sie to prezentowato po

Sciggnieciu a wiasciciel by nie zdecydowat sie na odnowienie..

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Zagadnienie silnie wybrzmiato na konsultacjach spotecznych, jednak zdecydowano sie utrzymadé
zakaz na budynkach — jedyne mozliwe do zaakceptowania rozwigzania (z zakazem na zabytkach)
zbyt znaczaco réznicowaty mieszkancéw. Jako kompromis zaproponowano dtuzszy czas
dostosowania — 4 lata.
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22-2 Innym przyktadem ktéry uwazam, ze nie powinnien by¢ demontowany
(lub przesuwany nie wiadomo jak

daleko od drogi (wtedy pewnie pojawig sie reklamy duzo wieksze)) jest
reklama tego typu: [billboard w dobrym stanie technicznym, stojgcy na
niezabudowanej dziatce przy drodze w sgsiedztwie cmentarza, pod
billboardem lezy na ziemi zuzyty banner].

Reklama znajduje sie w sporej odlegtosci od pasa ruchu. Nie jest
,ktebowiskiem” kilku reklam w jednym

miejscu. Konstrukcja jest w dobrym stanie technicznym, baner
poprawnie naciggniety (zgadzam sie, ze z

banerami dziurawymi/zle zamontowanymi, konstrukcjami zardzewiatymi
itp. nalezy cos zrobic).

Rozstrzygniecie:

W oparciu o przestane przez firme materiaty tablica spetnia wymogi uchwaty za wyjatkiem
dopuszczonego formatu, ktory musiatby zosta¢ zredukowany z formatu duzego do formatu
Sredniego ze wzgledu na wielkos¢ dziatki. Nieporozumienie moze wynikaé z kwestii drogi, ktora
biegnie za tg tablicg — to nie jest droga publiczna, zatem nie ma tam skrzyzowania.

22-3 Generalnie wnioskuje aby przy Urzedzie Miejskim w Cieszynie pojawita
sie jednostka w ktérej bytoby mozna

przedstawic projekt z wizualizacje wykonania szylddw w centrum. Nie
bytoby nieporozumien i mozna bytoby

mie¢ pewnos¢, ze szyld wykonany o konkretnych wymiarach/danych
materiatow bedzie w petni

akceptowalny po montazu. Jednostka taka rowniez mogtaby
indywidualnie podejs¢ do aktualnych reklam

przy drodze oraz juz zamontowanych na budynkach.

Rozstrzygniecie:
Uchwata nie moze zawieraé postanowien realizacyjnych, tym niemniej pomyst bedzie rozwazany
na etapie przygotowania realizacji uchwaty.

23. Przedsiebiorca prowadzacy dziatalnos¢ i posiadajacy szyldy 4

23 Przedstawiamy nasze uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej:

- potrzebna jest mozliwos¢ lokalizowania reklamy kierunkowej,
konkretnie chodzi nam o mozliwos¢ oznaczenia kierunkdw dojscia do
sklepu w naszej kamienicy [...] w przestrzeni ul. [...] i ul. [...], ew. innych
przylegtych.

W zatgczeniu przesytamy nasze propozycje, wizualizacje lokalizowania
takiej reklamy kierunkowej (stan istniejgcy + nasza propozycja).
[grafiki zawierajg propozycje umieszczenia tabliczek kierunkowych na
latarniach w gabarycie istniejgcego SIM oraz wolnostojgce bryty
betonowe (prawdopodobnie) z tabliczkami podobnej wielkosci]

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Rozwigzanie polegajace na umieszczaniu strzatek kierunkowych na stupach latarni, zaréwno tych
informacyjnych (wskazania kierunku dojscia do zabytkdw etc.) jak i reklamowych jednoczesnie nie
jest dobrym rozwigzaniem z punktu widzenia czytelnosci tych pierwszych.
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Rozwigzanie takie jest dobre jedynie, gdy zastosowane zostajg identyczne czcionki i kolorystyka
(ew. z matym logo dziatalnosci), w przeciwnym wypadku masa réznokolorowych strzatek na latarni
nie stworzy dobrego efektu wizualnego ani nie spetni swojej roli.

24. Przedsiebiorca prowadzacy dziatalnosc i posiadajacy szyldy 5

24-1 wnosi uwagi
do projektu Uchwatly Krajobrazowej i proponuje nast¢pujace zmiany:
1) rozdziatII § 5 ust. 2 pkt 5 lit. a

.dopuszcza si¢ forme zwarta”,

Rozstrzygniecie:

Czesciowo pozytywne.

Dopuszczono forme inng niz azurowa do 30% zastoniecia witryny oraz 50% zastoniecia w
przypadku uzycia formy azurowej, przy czym na zabytkach dopuszcza sie 30% zastoniecia w formie
azurowej.

24-2 2) rozdziat 11 § 5 ust. 2 pkt 5 lit. b

~dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w sposOb przestaniajagcy maksymalnie 50%

powierzchni otworéw okiennych”,

Rozstrzygniecie:
Pozytywne.
Dopuszczono przestoniecie 50% witryny forma azurowa.

24-3 3) rozdziat IIT § 17 pkt 2

~dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy okolicznosciowej przez okres trwajgcy nie diuzej niz

12 miesigey”,

Rozstrzygniecie:

Negatywne.

Reklama okolicznosciowa posiada charakter tymczasowy, sytuowanie jej przez 12 miesiecy czyni jg
reklamg stata.

24-4 4) rozdziat V § 21 pkt 1

,»do zakazéw wprowadzonych § 12 ust. 1 — na 24 miesigce od daty wejscia w zycie Uchwaty

Krajobrazowe;j”,

Rozstrzygniecie:

Czesciowo pozytywne.

Zmieniono konstrukcje termindéw dostosowania i zapisy w obecnym ksztatcie wygladaja
nastepujaco:

4 |ata jako podstawowy okres dostosowania z nastepujgcymi wyjgtkami:

1 rok dla szyldéw i reklam na ogrodzeniach oraz reklam sytuowanych na terenie historycznego
uktadu urbanistycznego Cieszyna lub na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie zabytki, ujete w
Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub w rejestrze zabytkéw nieruchomych

10 lat dla szyldow posiadajgcych pozwolenie na budowe

20 lat dla szyldéw posiadajgcych pozwolenie na budowe formatu dominujgcego

24-5 5) rozdziat V § 21 pkt 2

»do pozostatych zasad i warunkéw w niej okreslonych — na 96 miesiecy od daty wejscia

w zycie Uchwaty Krajobrazowej, z zastrzezeniem pkt 3”.

Rozstrzygniecie:
Czesciowo pozytywne.
Nowe terminy w odpowiedzi na uwage 24-4
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25. Jednostka budzetowa

W zwigzku z trwajacymi obecnie konsultacjami spolecznymi projektu tzw. ,,Uchwaly
Krajobrazowej” oraz udostgpnianiem powierzchni reklamowych na elewacjach
zarzadzanych przez nas nieruchomosci,

uprzejmie prosi o opracowanie stosownej procedury ze wskazaniem jednostki
opiniujgcej, dzigki ktérej nowe przepisy beda sprawnie wprowadzane w  Zycie
a wnioskujacy otrzymaja szczegélowe wytyczne co do mozliwosci umieszczenia,
lokalizacji, ksztaitow, rozmiaréw, materiatu, formy, kolorystyki itp. planowanej reklamy.

Rozstrzygniecie:
Uchwata nie moze zawierac postanowien realizacyjnych, tym niemniej pomyst bedzie rozwazany
na etapie przygotowania realizacji uchwaty.
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